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إصدار تطبيقي متكامل — مع قوالب وملفات عمل جاهزة

دليل تحليل خوارزمية إنستغرام 2026
يلز، وتحويل المتابعين إلى المرجع التطبيقي لفهم أنظمة الترتيب والتوصية الموثقة، هندسة الر

عملاء محتملين

النتيجة العملية التي يبنيها هذا الكتاب:

بنهاية هذا الدليل وتطبيق خطته العملية الممتدة لـ 30 يوماً، ستتمكن من بناء نظام محتوى متكامل على إنستغرام يعتمد
Profile-to-( يلز بهيكل احتفاظ واضح، وربط حسابك بمسار تحويل على إشارات الترتيب الموثقة رسمياً، وتصميم مقاطع ر

Lead & Comment-to-DM( يقيس انتقال المشاهد من أول مشاهدة إلى قائمة العملاء المحتملين دون الاعتماد على
الحظ أو التخمين.

)Abdelkhalek Boudofi( تأليف وإعداد: عبد الخالق بدوفي
مؤسس MA GLOBAL MARKETING ومنصة AP3K للأتمتة

https://boudofi.com
contact@boudofi.com
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بطاقة الكتاب ومنهجية التطبيق

دليل استخدام هذا الكتاب وملفاته المرفقة
مم هذا الكتاب ليكون مرحباً بك في هذه الطبعة الموسعة والمنقحة بالكامل من سلسلة أدلة عبد الخالق بدوفي التطبيقية. صُ

مرجعاً عملياً مفتوحاً على مكتبك أثناء التنفيذ، وليس مجرد قراءة نظرية سريعة.

الفئة المستهدفة بدقة:

صنّاع المحتوى، المدربون، والمستشارون الذين

يعتمدون على إنستغرام كقناة رئيسية لجذب العملاء. —

مديرو التسويق وأصحاب المتاجر الإلكترونية والخدمات

الرقمية في الأسواق العربية. — المسوقون المستقلون

)Freelancers( ووكالات التسويق الراغبة في بناء نظام

محتوى وتحويل قابل للقياس.

المتطلبات والأدوات اللازمة:

Business أو Creator( حساب إنستغرام احترافي

Account( مرتبط بصفحة فيسبوك. — أداة مونتاج

Premiere Pro أو CapCut فيديو أساسية للريلز )مثل

Google( جدول بيانات — .)DaVinci Resolve أو

Sheets أو Excel( لتشغيل ملفات التتبع والتجارب

المرفقة مع الكتاب. — اختياري للأتمتة: حساب على

Meta Graph منصة أتمتة معتمدة تعمل عبر واجهة

API الرسمية )مثل AP3K أو ManyChat؛ تبدأ

خططها من باقات مجانية أو اشتراكات شهرية بين $15

و45$ حسب حجم الحساب(. — تنبيه وحدود

منهجية: لا يضمن هذا الكتاب تحقيق مشاهدات

ية؛ النتائج تعتمد على جودة فيروسية أو مبيعات فور

العرض، التزامك بالنشر والاختبار، وملاءمة منتجك

للسوق.

النتيجة الملموسة بعد التطبيق:

بنهاية هذا الدليل وتطبيق خطته العملية الممتدة لـ 30

يوماً، ستتمكن من بناء نظام محتوى متكامل على

إنستغرام يعتمد على إشارات الترتيب الموثقة رسمياً،

يلز بهيكل احتفاظ واضح، وربط وتصميم مقاطع ر

Profile-to-Lead &( حسابك بمسار تحويل

Comment-to-DM( يقيس انتقال المشاهد من أول

مشاهدة إلى قائمة العملاء المحتملين دون الاعتماد

على الحظ أو التخمين.

الحدود المهنية وإخلاء المسؤولية:

)Companion Assets( قائمة الملفات والقوالب المرفقة مع الكتاب

:)CSV / Markdown / JSON( تأتي مع نسختك القانونية حزمة ملفات عمل قابلة للتعديل والاستيراد المباشر
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يقة الاستخداماسم الملف المرفق الحجم التقريبيالوظيفة وطر

30-day-instagram-content-calendar.csvتطبيقي جاهز للاستيراد والتعديل CSV ملفKB 2.1

50-arabic-reels-hook-library.mdتطبيقي جاهز للاستيراد والتعديل MD ملفKB 2.2

content-experiment-tracker.csvتطبيقي جاهز للاستيراد والتعديل CSV ملفKB 1.1

weekly-instagram-analytics-worksheet.csvتطبيقي جاهز للاستيراد والتعديل CSV ملفKB 1

instagram-conversion-funnel-templates.mdتطبيقي جاهز للاستيراد والتعديل MD ملفKB 1.5

— )Abdelkhalek Boudofi( ية وسياسة التحديثات: جميع الحقوق محفوظة © عبد الخالق بدوفي حقوق الملكية الفكر

boudofi.com. تُمنح هذه النسخة للاستخدام الشخصي والتشغيلي للمشتري وفريقه المباشر، ويُمنع إعادة بيع ملف PDF أو
رفعه في منصات عامة. يحصل المشتري على جميع تحديثات هذا الإصدار مجاناً عبر صفحة »حسابي وطلباتي«.
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الفهرس التفصيلي

فهرس الفصول وأوراق العمل التطبيقية
:PDF انقر على عنوان أي فصل للانتقال المباشر إليه داخل قارئ

كيف تعمل أنظمة الترتيب والتوصية في إنستغرام فعلياً؟ )الحقائق الموثقة(
تفكيك علمي وموثق لكيفية عمل مصنفات الذكاء الاصطناعي الأربعة داخل إنستغرام استناداً إلى وثائق Meta الهندسية وتصريحات فريق

تطوير المنصة.

)Profile-to-Lead Architecture( التموضع الاستراتيجي وهندسة الواجهة
كيف تحول زوار البروفايل القادمين من الريلز إلى متابعين وعملاء محتملين عبر تحسين العناصر الخمسة للواجهة.

يلز: الخطافات، الاحتفاظ، والتغليف البصري هندسة مقاطع الر
يلز تحافظ على انتباه المشاهد من الثانية الأولى حتى الدعوة لاتخاذ إجراء. منهجية عملية لكتابة وتصوير ومونتاج مقاطع ر

أتمتة التعليقات والرسائل الخاصة )Comment-to-DM( وفق سياسات Meta الرسمية
.Meta Graph API كيفية بناء قمع تحويل فوري من التعليقات والقصص إلى الرسائل الخاصة بطريقة قانونية وآمنة 100% عبر واجهة

مثال تطبيقي كامل لحملة إطلاق + خطة التنفيذ لـ 30 يوماً
مثال عملي متكامل بالمدخلات والمخرجات لحملة تسويقية على إنستغرام، يتبعه جدول عمل يومي لمدة 4 أسابيع.
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الفصل 1 — دليل تحليل خوارزمية إنستغرام 2026

كيف تعمل أنظمة الترتيب والتوصية في إنستغرام فعلياً؟ )الحقائق الموثقة(
تفكيك علمي وموثق لكيفية عمل مصنفات الذكاء الاصطناعي الأربعة داخل إنستغرام استناداً إلى وثائق Meta الهندسية

وتصريحات فريق تطوير المنصة.

1.1 خرافة »الخوارزمية الواحدة« مقابل أنظمة التصنيف المتعددة

كثر الأخطاء الشائعة في أوساط التسويق الرقمي الحديث عن »خوارزمية إنستغرام« وكأنها برنامج واحد يتحكم في كل ما يراه من أ

المستخدم. وفقاً للتوثيق الرسمي الصادر عن شركة Meta وفريق الهندسة بقيادة آدم موسيري )Adam Mosseri(، لا

مم كل قسم في يستخدم إنستغرام خوارزمية واحدة، بل يدير مجموعة من المصنفات ونماذج التعلّم الآلي المستقلة، حيث صُ

التطبيق لخدمة سلوك مختلف لدى المستخدم.

يستخدم المشاهد قسم القصص )Stories( والصفحة الرئيسية )Feed( لمتابعة الأشخاص والعلامات التجارية التي يعرفها

مسبقاً، بينما يفتح قسم الاستكشاف )Explore( ومقاطع الريلز )Reels( لاكتشاف محتوى جديد من حسابات لا يتابعها بعد.

فهم هذا التفريق الجوهري يحدد نوع المحتوى الذي يجب أن تنتجه لكل صيغة، والمؤشر الرقمي الذي يجب أن تراقبه.

)Meta Ranking Systems( منظومة التصنيف الرباعية في إنستغرام

)Reels( 1. الريلز

الهدف: اكتشاف حسابات جديدة

الإشارة الأهم:

DM وقت المشاهدة + الإرسال

)Stories( 2. القصص

الهدف: تعميق علاقة المتابعين

الإشارة الأهم:

الرد في الخاص + النقر التفاعلي

)Feed( 3. الكاروسيل

الهدف: بناء الثقة والتعليم

الإشارة الأهم:

الحفظ )Saves( + تصفح الشرائح

)Explore( 4. الاستكشاف

الهدف: اهتمامات موضوعية

الإشارة الأهم:

التشابه الدلالي + سرعة التفاعل

قاعدة الشفافية المنهجية: جميع القواعد المشروحة في هذا الفصل مستندة إلى التوثيق الرسمي المنشور من Meta حول أنظمة

الترتيب )Ranking Systems( وإرشادات التوصية )Recommendation Guidelines(، وليست ادعاءات بامتلاك أسرار داخلية
مخفية.

)The Three Core Ranking Signals( 1.2 الإشارات الثلاث الرئيسية للترتيب

كدت إدارة إنستغرام بشكل صريح أن هناك ثلاث إشارات أساسية تتفوق في وزنها النسبي على باقي التفاعلات при تقييم أي أ

منشور لتحديد ما إذا كان يستحق التوسع في التوزيع أم لا:

: وقت المشاهدة الكلي ونسبة الاحتفاظ )Watch Time & Retention(: يقيس النظام كل من المدة الزمنية المطلقة أولاً

التي قضاها المشاهد على المقطع )بالثواني(، والنسبة المئوية التي شاهدها من إجمالي مدة الفيديو. الفيديو القصير )12 ثانية(


